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Jahresbericht des Prasidenten

2022 war ein ereignisreiches Jahr. Ein
Blick auf die Suchtrends der Schweizer
Google-Nutzer zeigt, dass die Ukraine die
Menschen im vergangenen Jahr am
starksten bewegte. Der Krieg in Europa mit
seinen weitreichenden Auswirkungen
pragte die gesamte Wirtschaft, wie auch
die Tourismusbranche. Nach der Pande-
mie sahen sich viele Player gendtigt sich
mit dem Bewaltigen der nachsten Krise zu
befassen. Der teilweise Verlust unseres
Sicherheitsgefihls, die Inflation und die
Energiekrise werden uns bestimmt noch
langer beschéftigen.

Gemass Bundesamt fur Statistik wurden
im vergangenen Jahr in der Ferienregion
Weggis Vitznau Rigi 298’404 Ubernach-
tungen gezahlt. Dies ist ein kleiner Ruck-
gang von 0.4 Prozent gegentber dem Jahr
2021, aber auch eine Zunahme von 3.4
Prozent im Vergleich zum Jahr 2019, dem
Jahr vor der Corona-Pandemie.

Der Heimmarkt war nach dem Rekorder-
gebnis im Jahr 2021 um 16.4% ricklaufig.
191'897 Schweizer Gaste bedeuteten im
5-Jahres-Vergleich allerdings ein Plus von
16.3% und einen Marktanteil von 64.3%.

Der Markt Europa verzeichnet ein Plus von
25.2%, respektive 11.6% im Vergleich zu
2019. Deutschland (30'784 Ubernachtun-
gen) ist dabei der mit Abstand grésste
Markt, gefolgt von Grossbritannien (9'824
Ubernachtungen), Frankreich (6'896) und
den Benelux-Staaten, die gemeinsam
9'974 Ubernachtungen ausmachten. Auch
die USA hat sich wieder gut erholt: 2022
wurden 10722 Ubernachtungen von Ame-
rikanerinnen und Amerikanern in der Feri-
enregion Weggis Vitznau Rigi gezahlt — so
viele wie noch nie. Die Gaste aus den asi-
atischen Landern blieben aufgrund der Co-
vid-bedingten Reiseeinschréankungen wei-
terhin mehrheitlich fern. Einzig Gaste aus
den Golfstaaten zeigten sich reisefreudiger
— 8'403 Ubernachtungen bedeuteten
gleich viele Gaste wie im Jahr 2019.

Die Ubernachtungszahlen in der Region
Luzern-Vierwaldstéattersee haben sich
nach massiven pandemiebedingten Ver-
lusten im Jahr 2020 und einer leichten
Steigerung im Jahr 2021 weiter erholt. In
der Stadt Luzern wurde im Jahr 2022 ge-
genuber dem Vorjahr ein Plus von 77.5%
und in der Gesamtregion — die Kantone
Luzern, Schwyz, Uri, Obwalden und
Nidwalden — eine Zunahme von 29.2% an
Logiernachten verzeichnet. Die Logier-
nachte bewegen sich mit -20.5 Prozent in
der Stadt Luzern, respektive -10.5 Prozent
in der Gesamtregion noch immer einiges
unter den Werten von 2019, jedoch
deutlich besser als prognostiziert.

In der Parahotellerie stiegen die Ubernach-
tungen in den vergangenen Jahren stets
an. Verzeichnete die Region Weggis
Vitznau Rigi im Jahr 2017 noch 27'904
Logiernachte waren es im Jahr 2022
54'554. Dies bedeutet ein erneutes Plus
von 5.4% gegentber dem Vorjahr. Wobei
die Ubernachtungen auf den Camping-
und Stellplatzen um 9.4% zuriickgingen, in
den Ferienwohnungen dafiir um 18.8%
zunahmen.

Mit ein Grund fur das hervorragende Lo-
giernachte-Ergebnis war die Erdffnung des
Neuro Campus Hotels DAS MORGEN,
welches im Marz offiziell den Betrieb auf-
nahm. In diesem einzigartigen Themen-
hotel vernetzen sich Innovation und For-
schung, Kulinarik und Musik und steigern
so das personliche Wohlergehen. Seit
Februar 2023 gehoért zum Neuro Campus
Vitznau auch ein einmaliger Kammermu-
siksaal und ein Hightech-Multimediasaal.

Im schmucken Hauschen an der See-
strasse 14 in Weggis ist seit dem Frihjahr
das Mameli’'s zu Hause. Die Gaste werden
mit Kostlichkeiten aus Thailand und dem
Balkan verwohnt.

Nach der weltweiten Erholung der Covid-
19 Pandemie wurden in den letzten Mona-
ten die wirtschaftlichen Aussichten durch



die allgemein hohe Inflation und grosse
Belastungen fur die européische Energie-
versorgung getribt. Diese aktuellen Ent-
wicklungen belasten speziell den privaten
Konsum. Das gilt insbesondere fiir die
wichtigen européischen Herkunftslander
wie Deutschland, Grossbritannien und
Frankreich. In Ubersee fiihrt die erheblich
gestiegene Inflation ebenfalls zu empfind-
lichen Kaufkraftverlusten. Immerhin geht
das BAK Economics (BAK) ab dem zwei-
ten Quartal 2023 fur die Schweiz von einer
allmahlichen Entscharfung der angespann-
ten Situation aus. Die Risiken bleiben aber
auch fur die Schweiz ungewdhnlich hoch
und vielfaltig.

Die Ferienregion Weggis Vitznau Rigi hat
sich wahrend der Pandemie als recht resi-
lient bewiesen. Wir engagieren uns aktiv,
gemeinsam mit Luzern Tourismus, um
auch weiterhin die Herausforderungen zu
meistern.

Mein Dank gilt allen Mitgliedern, Partnern,
Vorstandskolleginnen und -kollegen sowie
den Mitarbeitern fur ihren grossen Einsatz,
die Unterstiitzung und das entgegenge-
brachte Vertrauen.

ca

Mischa Hasler, Prasident

Herkunft der Hotelgéaste in Weggis Vitznau Rigi 2018 - 2022
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Geschaftstatigkeit

Lidobus

Die Lidobus-Saison dauerte von Mitte April
bis Mitte Oktober. Das bewahrte Fahrer-
Team bestand aus Hasko Dedic, Kurt
Heusser und Walter Rallin.

Das schone und bestandige Sommer-
wetter bescherte dem Lidobus viele Fahr-
gaste. Total wurden 10'858 Einzelfahr-
karten (Vorjahr: 8'843) und 211 Wochen-
karten (Vorjahr: 166) verkauft sowie Extra-
fahrten im Wert von CHF 2'277 gebucht.
Der Gesamtumsatz stieg um 24.9% ge-
genuber dem Vorjahr.

Mit der Lidbus-Saison ging eine grosse
Ara zu Ende: wahrend 21 Jahren war
Hasko Dedic der hauptverantwortliche
Lidobus-Chauffeur. Er gehorte zu den
bekanntesten Gesichtern im Dorf. Wenn er
durch die Strassen fuhr, wurde ihm tberall
zugewunken. Einheimische wie Gaste aus
aller Welt schatzten seine Hilfsbereitschatft,
Freundlichkeit und Geduld — auch um
einen lustigen Spruch war er nie verlegen.

Marketingaktivitaten 2022

Fur die Marketingaktivitditen und Kampag-
nen fir die Ferienregion Weggis Vitznau
Rigi ist die Luzern Tourismus AG zustan-
dig. Darunter fallen unter anderem die Or-
ganisation und Durchfihrung der weltwei-
ten Markt- und Themenkampagnen in Zu-
sammenarbeit mit Schweiz Tourismus
(ST), eigene Marketingkampagnen und
neue Angebotslancierungen, Einsitznahme
und Interessensvertretung in touristischen
Gremien, Koordination und Betreuung von
Journalistinnen und Journalisten sowie
Reiseveranstaltern vor Ort, Bild- und
Filmmanagement, Kreation und Distribu-
tion von Angeboten, Erstellen der Géste-
karte und von diversen Broschuiren,
Management und Weiterentwicklung der
Webseite sowie die Koordination von ein-
maligen Tourismusprojekten.

Speziell die alteren Fahrgaste dankten fur
seine Hilfeleistungen beim Ein- und Aus-
steigen oder wenn er den Einkauf bis zur
Haustlre trug. Hasko chauffierte die
Passagiere stets sicher und punktlich
durchs Dorf und fand im Bus immer ir-
gendwie Platz, um auch Koffer, Kinder-
wagen und Rollatoren zu verstauen. Auch
dem Team der Tourist Information stand er
immer tatkréaftig zur Seite — sei es beim
Bereitstellen des Pavillons, dem Transport
von schweren Waren oder dem Gebaude-
unterhalt.

Hasko und seine Frau haben sich ent-
schieden in ihr Heimatland Montenegro zu-
rickzukehren. Wir danken Hasko fur seine
herzliche Art sowie seinen engagierten
Einsatz und wiinschen beiden alles Gute.

Unterhalt

Im Auftrag der Gemeinde Weggis kim-
merte sich Hasko Dedic von Januar bis
Mitte April und von Ende Oktober bis Mitte
Dezember um Unterhaltsarbeiten an Ru-
heb&nken und Spielgeraten.

Beda Linus Jud-Brtigger ist der Senior
Marketingmanager WVR / LuV bei Luzern
Tourismus. Er engagiert sich in seiner
Funktion um die Angebotsgestaltung und
Vermarktung in der Ferienregion Weggis
Vitznau Rigi. Zudem stellt er sicher, dass
die Synergien mit den Marktaktivitaten von
Luzern Tourismus in nah und fern fiur WVR
optimal genutzt werden.

Marketingaktivitaten

Mit diversen Aktivitaten und Kampagnen
hat Luzern Tourismus nationale und inter-
nationale Gaste auf das vielseitige Ange-
bot der Genussregion Weggis Vitznau Rigi
aufmerksam gemacht und so die Region
als ideale Feriendestination positioniert.



Im Jahr 2022 stand das vielseitige Erho-
lungsangebot fur Korper und Geist in der
Region Weggis Vitznau Rigi im Fokus. Die
Kampagne zu Wellness, Mindfullness und
Healthiness wurde in zwei Wellen pro-
motet. Wobei die erste Welle von Januar
bis Marz und die zweite Welle von August
bis Oktober stattfand. Besonders die
Berichte im Nachrichtenportal Watson,
welche in der Deutschschweiz und der
Westschweiz ausgespielt wurden, sorgten
fur viel Aufmerksamkeit. Dank weiteren
Kooperationen mit 20 Minuten, Schweiz
am Wochenende, Sonntagszeitung, Blick
Reisen und weiteren Medien war die
Ferienregion Weggis Vitznau Rigi auf
zahlreichen Online- und Print-Kanélen
prasent. Des Weiteren war die Region
nebst dem Markt Schweiz auch
international vertreten. Als Partner war sie
bei den Kampagnen von Schweiz Touris-
mus in Deutschland und Benelux beteiligt.

Yoga meets Weggis

Auch in diesem Jahr konnten im Rahmen
von «Yoga meets Weggis» wieder zahl-
reiche verschiedene Veranstaltungen er-
folgreich durchgefuihrt werden. Die «Yoga
& Brunch»-Events genossen 2022 unge-
brochene Beliebtheit und fanden alle zwei
Wochen statt. Im Frihling konnte das drei-
tagige Festival «Yoga Days» erfolgreich
durchgefiihrt werden. Und zum vierten Mal
wurde im Sommer das «Sommer-Festival»
veranstaltet, das erstmals zwei Tage lang
dauerte.

Abbildung 1: «Yoga meets Weggis»
Sommer-Festival

Audio-Touren

Gleich mehrere Audio-Touren konnten
2022 lanciert werden. Die «Official Audio
Tour Lucerne App» wurde aufgefrischt und
um die Region Weggis Vitznau Rigi erwei-
tert. In Zusammenarbeit mit dem Histori-
schen Archiv Weggis entstand in diesem
Rahmen der Audio-Guide «Kulturweg» in
Weggis, den es in einer kurzen und einer
langen Tour zu erkunden gibt. Zusatzlich
wurde der «Yoga-Trail» in Vitznau und auf
der Rigi realisiert, der aus funf Teil-Touren
besteht. Alle Touren sind in der «Official
Audio Tour Lucerne App» zu finden.

Kooperation mit Concordia

In Zusammenarbeit mit den Alexander-
Gerbi Wellnesshotels in Weggis stellte
WVR den Hauptgewinn fir den Halbjah-
reswettbewerb der Concordia Kranken-
versicherung. Durch den Preis von Fami-
lien-Ferien konnte sich die Region auf ver-
schiedenen Kanalen als Familiendesti-
nation positionieren. Der Wettbewerb
wurde durch Concordia online sowie als
physische Wettbewerbskarte an Standak-
tionen und Messen vermarktet. Die Auf-
lage der Wettbewerbskarten betrug tber
120’000 Stuck.
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Abbildung 2: ettbkatA um
Concordia Halbjahreswettbewerb

Promotion Baer Kése

Durch eine Kooperation mit der Baer
Kaserei in Kissnacht am Rigi zu ihrem
100-Jahre-Jubilaum konnte WVR gemein-
sam mit Partnern bei den Kundinnen und
Kunden der Késerei bekannt gemacht wer-
den. Mittels Wettbewerbs auf den Kase-



verpackungen wurde ein Genussweekend
inklusive Massagen im Hotel Rdssli Gour-
met & Spa in Weggis verlost. Insgesamt
nahmen fast 11'000 Personen am Wettbe-
werb teil.

U-Boot Package

Als Vermittler zwischen der Suspirit AG
und dem Hotel Vitznauerhof konnte Luzern
Tourismus ein neues exklusives Angebot
in der Region Weggis Vitznau Rigi schaf-
fen. Das U-Boot Package beinhaltet eine
Ubernachtung mit Friihstiick, Spa-Benut-
zung und einem drei Gang Menu im Hotel
Vitznauerhof in Kombination mit einem U-
Boot-Tauchgang. Mit der Suspirit taucht
man zum Wrack der Vitzanove, einem
Fahrgastschiff, welches wahrend des
Lotharsturms 1999 versank.

Riviera Schnitzeljagd

Im Mai wurde die neue Riviera Schnitzel-
jagd von Hertenstein nach Weggis lanciert.
Die Schnitzeljagd wurde an elf Tagen er-
folgreich durchgefihrt. Fir das Angebot
konnten die SGV und Migros Zentral-
schweiz als Partner gewonnen werden.
Beworben wurde das Projekt auf verschie-
denen Kanalen der Migros Genossen-
schaft Luzern. Insgesamt I6sten knapp 500
Personen die Schnitzeljagd. Aufgrund des
grossen Interesses wird ein langerfristiges
Konzept fur 2023 ausgearbeitet.
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Abbildung 3: Riviera Schnitzeljagd Weggis

Social Media
Weggis Vitznau Rigi (WVR) bearbeitete
folgende Kanale aktiv:

Instagram

Die Zahl der Follower stieg im Jahr 2022,
um 395, auf insgesamt 2'263 Fans an
(Vorjahr 1’868 Follower). 52 Prozent der
Follower stammen aus der Schweiz.
Knapp 57 Prozent der Follower sind weib-
lich. Die 51 Posts (Vorjahr 35 Posts) ver-
zeichneten 11°‘073 Likes und 232 Kom-
mentare. Die Beitrage verzeichneten ins-
gesamt eine Reichweite von 128561 Kon-
ten was einer Steigerung von 25.5 Prozent
zum Vorjahr entspricht. Total wurden 344
Stories gepostet, mit welchen eine Reich-
weite von 18132 Konten erreicht werden
konnte (Vorjahr ca. 5'833). Der Hashtag
#weggisvitznau wurde bislang 2688 Mal
fur Instagram-Beitrage verwendet.

Facebook

Auf Facebook stieg die Anzahl der Abon-
nenten um 18.33 Prozent und liegt neu bei
865. Knapp 75 Prozent der Community
stammt aus der Schweiz, wobei auch hier
der Anteil der weiblichen Mitglieder mit fast
60 Prozent der hichste ist. Insgesamt wur-
den 116 Post publiziert (Vorjahr 111
Posts). Insgesamt konnte eine Reichweite
von 27'661 Konten erreicht werden. Die
116 Posts verzeichnen insgesamt 790
Likes (Minus 21.70 Prozent), 37 Kommen-
tare (Plus 23.33 Prozent) und wurden 39
Mal (Plus 44.44 Prozent) geteilt.

Youtube

Auf dem Youtube-Kanal von WVR wurden
im Jahr 2022 rund 2,6 Stunden Videos an-
geschaut. Es gab 339 Video-Aufrufe und
es kamen keine neuen Abonnenten dazu.

Website weggis-vitznau.ch

Im Jahr 2022 verzeichnete die Website
www.weggis-vitznau.ch rund 130°500 Be-
suche, was einer Senkung von 17.5 Pro-
zent zum Vorjahr entspricht. Die Seite
wurde circa 292'600 Mal aufgerufen (Mi-
nus von 23 Prozent zum Vorjahr). Auf
Platz eins der meistgeklickten Themen
lagen die Webcams. Weiterer Beliebtheit


http://www.weggis-vitznau.ch/

erfreuten sich die Themen Wandern, Ver-
anstaltungskalender, Gastekarte,
Schonste Badeplatze und Camping.

Tourist Informationen

Rekordergebnis in Weggis! Bis auf die Mo-
nate Juni, September und Dezember lagen
die Umsatze immer Uber den Zahlen des
Vor-Corona-Jahres 2019, teilweise wurden
neue Rekordumsatze erzielt. Massgeblich
dazu beigetragen haben das bestandig
schone Sommerwetter und die Aktion
«Tell-Pass 2 fir 1», welche im Rahmen
der Recovery-Kampagnen durchgeftihrt
wurde. Erfreulich verlief auch der Verkauf
der neu produzierten Souvenirs: T-Shirts,
Caps und Wasserflasche mit dem Weggis
Emblem waren beliebte Ferienandenken.
Insgesamt konnte die Tourist Information
Weggis einen Jahresumsatz von rund CHF
254’000 erwirtschaften, was einer Steige-
rung von 28% im Vorjahresvergleich und
einem Plus von 22% gegeniber 2019 ent-
spricht.

Logiernachte Weggis Vitznau Rigi 2013 - 2022
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Die Tourist Information Weggis wurde im
Jahr 2022 von rund 20’600 Géasten be-
sucht, was einem Plus von 65% zum Vor-
jahr entspricht. Die Besucherzahlen liegen
rund 30% unter jenen des Jahres 2019.
Dies aufgrund der fehlenden asiatischen
Gaste.

Die operative Fuhrung der Tourist Informa-
tion Vitznau liegt in der Verantwortung der
Rigi Bahnen, welche seit Ende 2019 das
Dienstleistungszentrum DLZ 3inl (Rigi
Bahn, Schiffstation und Tourist Informa-
tion) im Stationsgebaude betreibt. Die Ge-
schicke der Tourist Information Rigi liegen
in den Handen der RigiPlus AG. Die
Teams der drei Tourist Informationen ste-
hen im stetigen Austausch und bespre-
chen die gemeinsamen Projekte. Die Zu-
sammenarbeit ist sehr freundschatftlich und
funktioniert wunschgemass.
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Logiernachtestatistik Hotellerie Weggis Vitznau Rigi

Herkunftsland der Vergl.in % Vergl.in % 5-Jahres-
Gaste LN 2019 LN 2021 LN 2022 21/22 19/22 Vergl.in %
Schweiz 132 058 229 618 191 897 -16.4 45.3 16.3
Deutschland 29197 24 275 30784 26.8 5.4 24.5
Frankreich 4 323 5 053 6 896 36.5 59.5 64.0
Italien 2708 1485 2258 52.1 -16.6 24.1
Grossbritannien 8 991 4202 9824 133.8 9.3 45.6
Belgien 3322 2270 3567 57.1 7.4 35.2
Luxemburg 1041 802 1026 27.9 -1.4 28.1
Niederlande 4 859 2759 5381 95.0 10.7 33.8
Schweden 556 220 574 160.9 3.2 61.5
Ubriges Skandinavien 1157 359 1141 217.8 -1.4 41.9
Spanien 1088 471 1112 136.1 2.2 63.1
Russland 2128 5412 2 306 -57.4 8.4 -10.7
Osterreich 2237 1293 1989 53.8 -11.1 10.3
Polen 471 234 674 188.0 43.1 83.5
Tschechische Republik 669 329 510 55.0 -23.8 18.3
Ubriges Europa 3322 9729 5694 -41.5 71.4 29.1
Total Europa 66 069 58 893 73 736 25.2 11.6 30.8
Vereinigte Staaten / USA 9439 2771 10722 286.7 135 85.6
Kanada 1035 205 810 295.1 -21.7 16.6
Brasilien 962 220 402 82.7 -58.2 -49.0
Ubriges Amerika 467 497 2916 486.7 524.4 704.6
Total Amerika 11 903 3 693 14 850 301.9 24.7 94.8
pustralien, Neuseeland, 1112 113 889 686.7 -20.1 32.3
Afrika 445 135 731 441.5 64.3 100.9
Indien 1485 664 2395 260.7 61.3 127.8
Japan 2189 13 76 484.6 -96.5 -86.3
Thailand 969 87 565 549.4 -41.7 19.2
China (ohne Hongkong) 47 142 56 307 448.2 -99.3 -99.1
Hongkong 2 965 82 246 200.0 -91.7 -74.9
Taiwan 1091 3 69 2200.0 -93.7 -79.4
Korea, Republik 5 888 23 699 2939.1 -88.1 -62.2
Golf-Staaten 8 439 5015 8 403 67.6 -0.4 45.0
Ubriges Asien 6911 1318 3541 169.1 -48.8 111
Total Asien 77 079 7261 16 301 124.6 -78.9 -67.5
Total 288 666 299 713 298 404 -0.4 3.4 6.5




Veranstaltungen, Aktivitaten

Im Jahr 2022 bestanden keine pandemie-
bedingten Beschrankungen mehr bei Ver-
anstaltungen. So wagten sich wieder mehr
Organisatoren Anlasse zu planen und
durchzufiuihren. Die Besucherinnen und
Besucher waren dankbar, dass wieder ab-
wechslungsreiche Anlasse fur viel Unter-
haltung sorgten. Den Vereinen, Helferin-
nen und Helfern danken wir an dieser
Stelle herzlich fir den grossen Einsatz
ohne den der abwechslungsreiche Mix aus
Kultur, Sport und Genuss in der Ferien-
region Weggis Vitznau Rigi Greppen nicht
vorhanden ware.

Uber 20 Veranstaltungen und Projekte in
Weggis, Vitznau und Greppen wurden
finanziell mit tber CHF 40'000 und kom-
munikativ unterstutzt. Die Anlasse auf der
Rigi wurden, gemass der Leistungsverein-
barung mit WVRT und LTAG, direkt von
der RigiPlus AG koordiniert und unter-
stutzt. Daher wird auf eine Erwahnung die-
ser Events in diesem Geschéaftsbericht ver-
zichtet.

Setzlingsmarkt ProSpecieRara, 15. Mai
Die Stiftung fur die kulturhistorische und
genetische Vielfalt von Pflanzen und Tie-
ren ProSpecieRara fuhrte zum funften Mal
im Weggiser Oberdorf den beliebten Setz-
lingsmarkt durch. Eine grosse Vielfalt an
Gemiuse- und Zierpflanzen-Setzlingen von
alten und raren Sorten standen am Ufer
des Vierwaldstéattersees zum Verkauf.

hiesige-Mart Vitznau,

28.5.]25.6. | 30.7.| 27.8. ] 24.9. | 29.10.
Der hiesige-Mart hat sich zum gemutlichen
Treffpunkt fir Jung und Alt gemausert. Bei
den lokalen Anbietern aus der Region
wurde frisch eingekauft. Das Martbeizli mit
regionalen Produkten wurde rege besucht.

Summer Sounds Lakeside,
21.5.127.5.|10.6.| 25.6.|8.7.| 23.7. |
5.8.113.8.|26.8.]2.9.

Im Rahmen der Konzertreihe «Summer
Sounds Lakeside» organisierten die Tou-
rist Informationen acht Konzerte im Weggi-
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ser Pavillon am See und zwei Konzerte im
Kurpark Vitznau. Bereits zum funften Mal
gingen die beliebte «Summer Sounds La-
keside» Konzerte Uber die Buhne. Leider
spielte das Wetter nicht immer mit. Immer-
hin besuchten Uber tausend Feriengaste
und Einheimische die Konzerte. In Weggis
traten Patrick Jonsson, Mothers Pride,
forty9dot6, Lousepeg, Biscuits from Mars,
Desert Rose, Tschuttplatz-Heroes und
Strong Stuff auf. In Vitznau wussten die
Bands 7tcover und Trybguet das Publikum
zu begeistern.

Jazz im Unterdorf,
25.5.115.6.]29.6.]20.7. | 17.8.

Die ersten drei Jazzabende konnten bei
gutem Wetter stattfinden. Die Bourbon
Street Jazz Band, die Couscous Blues-
band und das Swiss Made Pocket Or-
chestra sorgten fur gute Stimmung im Un-
terdorf. Leider fielen die zwei weiteren
Jazzabende dem Regen zum Opfer.

Riviera Latina Festival,

3. =5. Juni

Bereits zum 17. Mal fand das Riviera La-
tina Festival statt — dieses Mal sogar bei
sommerlichen Temperaturen. DJs und
Konzerte von Grupo dar Vida und Con-
junto Salsometro sorgten fir heisse Latino-
Rhythmen. Shows, Buccinis Flohzirkus &
Zaubereien und die Markstéande, an denen
Kulinarik und Kunsthandwerk angeboten
wurden, sorgten fur die spezielle Riviera
Latina Stimmung.




Pfingstmarkt und Rockstubete

4. Juni

An rund 30 Marktstanden wurde Lustiges
und Gluschtiges angeboten. Wahrend des
Tages sorgten das Handorgelduo Fronalp
und die Jugendmusik der Seegemeinden
fur beste Unterhaltung. Abends an der
Rockstubete im Kurpark traten die Bands
OnTour, PopRockZapfsaule, FunkAttack
und Zebop! auf.

Heirassa-Festival, 16. — 19. Juni

Weggis und seine treuen Gaste aus der
ganzen Schweiz erlebten ein grossartiges
17. Heirassa-Festival. Im Mittelpunkt stand
feine Volksmusik von bekannten Forma-
tionen und hoffnungsvollen Nachwuchs-
musikantinnen und -musikanten. Dank des
traditionell schonen Wetters waren die
Uber 10°000 Konzertplatze in den 15 Loka-
len (Restaurants, Hotels, Pfarreiheim,
katholische und reformierte Kirche, Alters-
zentrum, Mehrzweckhalle, Pavillon am
See) wahrend den 42 Konzerten mit 40
Formationen fast durchwegs besetzt.
Erneut eingebettet ins Festival war die
«Potzmusig»-Live-Sendung des Schweizer
Fernsehens.

88. Weggiser Rosenfest, 1. — 3. Juli

Das traditionelle Volksfest lockte wéhrend
drei Tagen erneut viele Personen an. Am
Freitag standen The Ghibertins und Tim
Freitag auf der Biuhne. Am Samstag wurde
bereits ab Mittag zu elektronischer Musik
getanzt. Wahrend des Nachmittags strom-
ten weitere Besucher aufs Gelande und
genossen das kulinarische Angebot und
die Sommerstimmung am See. Durch den
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Abend fiihrte TV-Moderator Salar Bahram-
poori. FUr Stimmung sorgten die Auftritte
der Coverband Ankebock, der Luzerner
Band M’Ghadi und des Zurcher Mundart-
Reggaekunstlers Phenomden. Nachdem
das grossartige Feuerwerk den Nacht-
himmel erleuchtet hatte, ging die Rosen-
kdniginwahl vonstatten. Die neue Rosen-
konigin heisst Jenny Michel. Die 25-jahrige
aus dem Freiamt setzte sich gegen 14 Mit-
bewerberinnen durch.

Weggiser Seeschwimmen, 13. August
Die Originalstrecke fuhrt von der Untermatt
ins drei Kilometer entfernte Lido Weggis.
114 Schwimmerinnen und Schwimmer
stellten sich der Herausforderung bei an-
genehm warmen Wassertemperaturen. 19
Personen bewaltigten die Sprintdistanz,
welche ein Kilometer lang ist.

Viehschau & Herbstmarkt,

24. September

Nachdem die schénsten Kihe und Kéalber
pramiert waren, traten die wunderbar ge-
schmickten Tiere den Heimweg an. Viele
Zuschauerinnen und Zuschauer beobach-
teten das bunte Treiben. Der Herbstmarkt
lockte entlang der Seestrasse mit ver-
schiedenen Standen, allerlei Waren und
herrlichen Kostlichkeiten.

Cheschtene-Chilbi, 23. Oktober

Der grosste Kastanienmarkt der Deutsch-
schweiz und das herrliche Herbstwetter
lockten viele Besucherinnen und Besucher
nach Greppen. Zu Gast waren die beiden
Kastaninen-Vereinigungen aus dem Ober-
wallis und der einzigartige Alphornblaser
Walter Sigrist. An den rund 70 Marktstan-
den wurde ein Mix von Kastanienproduk-
ten, regionalen Spezialitaten und Kunst-
handwerk prasentiert. Verschiedene Fest-
Beizli und ein buntes Rahmenprogramm
mit Tombola sorgten fur das Rundum-
Wohlfuhlen der Besucherinnen und
Besucher.

Sennenchilbi Weggis,

11. - 15. November

Traditionen leben und pflegen ist fiir die
Weggiser Sennengesellschaft wichtig und



so lautete das diesjahrige Motto «Vo
Bruuch und Traditione 16nd mier Us la leite
und wend allne LU0t a grossi Freud be-
reite». Hohepunkt der eindriicklichen
Sennenchilbi war der grosse Festumzug
am Sonntag und das Klettern am 36.5
Meter hohen Baumstamm.

ildung 6: Sennenchilbi Festuzu

Regionalmuseum Vitznau

Die Sonderausstellung «Augenklicke» pra-
sentierte Bilder des Kiisshachter Fotogra-
fen Roger Harrison. Landschaftsbilder aus
Greppen, Vitznau und Weggis sowie Auf-
nahmen von Baustellen und seinen Reisen
faszinierten die Besuchenden.

Fahnenteam

Rund 20 Freiwillige waren fir die Montage
und Demontage der grossen Schweizer-
fahne oberhalb von Vitznau im Einsatz.
Die Fahne besteht aus sechs Bahnen a 31
Meter Lange und wiegt etwa 750 Kilo-
gramm.

Unterhaltung im Pavillon am See

Die Trachtengruppe, die Fahnenschwinger
mit Alphornblésern und die Kindertrachten-
gruppe prasentierten lokales Brauchtum im
Weggiser Pavillon, der stets gut besucht
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war. Zudem traten die Feldmusik Weggis
und der Mannerchor Weggis an je einem
Abend auf.

Erfreulicherweise reservierten wieder ver-
mehrt Bands und Musikformationen aus
der Region den Pavillon flr einen Auftritt
direkt am See.

Abbildung 7: Auftritt der Fahnenschwinger

Unterhaltung im Kurpark Vitznau

Die Musikgesellschaft Vitznau bestritt zwei
Frihschoppen Konzerten. Zudem fanden
mehrere Folkloreauftritte statt — teils im
Kurpark, teils auf dem Rigi-Bahn-Platz bei
der Schiffstation.

Weggiser Sonntagskonzerte

Olivier Eisenmann organisierte erneut eine
hochstehende Konzertreihe. Uber die Win-
termonate fanden sechs Konzerte mit
Schwerpunkt Orgelmusik statt. Besonders
grossen Anklang fand das Trio Verena
Steffen, Ricarda Kolkmann und Ernst
Schafer. Sie traten gleichentags zwei Mal
auf, um nicht zu viel Publikum in der refor-
mierten Kirche zu versammeln und beide
Konzerte waren sehr gut besucht.



Vorstand Weggis Vitznau Rigi Tourismus
Mischa Hasler Prasident

Regina Waldis Vize-Prasidentin

Carmen Blaser

Bruno Rogger

René Zurmihle

Mitarbeiter

Hasko Dedic Lidobus Chauffeur, Unterhalt
Kurt Heusser Lidobus Chauffeur, Teilzeit
Walter Rollin Lidobus Chauffeur, Teilzeit

Mitgliederbestand Weggis Vitznau Rigi Tourismus 2022

Ehrenmitglieder 6

Aktivmitglieder 194
Passivmitglieder 31
Gaste-Ehrenmitglieder 51
Total Mitglieder 282
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Bericht der IG-Touristik

Die IG-Touristik setzt sich fir die Forde- Gastronomie und Ferienwohnungs-

rung des Tourismus in unseren Gemein- vermieter) angewiesen. Die IG-Touristik
den ein. Zu diesem Zweck wird das Geld konnte im Jahr 2022 total CHF 51'270
vollumfanglich ins Marketing fur die Ferien- Einnahmen verbuchen.

region Weggis Vitznau Rigi investiert. Der

Tourismus ist fur die Region von grosster Wir danken allen Partnern herzlich fir die
wirtschaftlicher Bedeutung und ist auf die Unterstitzung und das starke Tourismus-
Solidaritat aller (Gewerbe, Hotellerie, bewusstsein.

Einnahmen 2022

Hotels und Restaurants CHF 32'256.25
Gewerbe CHF 18'263.80
Ferienwohnungen CHF 2'325.95
Auswartige Lieferanten CHF 325.00
Total CHF 53'171.00
Ausgaben (Versandkosten, Bankspesen) CHE 508.20
Nettoeinnahmen 2022 CHF 52'662.80

Verwendung der IG-Touristik Gelder 2022

Winterkampagne «Abseits der Piste» CHF 3'200.00
Schweiz am Wochenende «101 Ausflugstipps» Sonderbund CHF 2'500.00
Blick Reisen CHF 5'000.00
Magazin 50plus (Anteil) CHF 2'850.00
Schweiz am Wochenende Ausflugstipp & Watson CHF 17'125.00
Schweiz am Wochenende, Monika Burri Hotel CHF 120.00
SonntagsZeitung — Ausflugstipp (Anteil) CHF 7'900.00
Watson DE & FR CHF 6'000.00
20 Minuten 360° Special (Anteil) CHF 7'968.00
Total CHF 52'663.00

IG-Touristik Beitrage 2022
Herzlich bedanken mdchten wir uns bei den untenstehenden Firmen und Personen, die den
IG-Touristik Beitrag 2022 entrichtet haben und so den Tourismus aktiv unterstitzten.

Weggis

Hotel Alexander, Hotel Alpenblick, Romantik Hotel Beau-Rivage, Hotel Central am See,
Campus Hotel Hertenstein, Chenot Palace Weggis, Café Restaurant Dahinden GmbH, Hotel
Friedheim, Hotel Frohburg, Hotel Gerbi, SeeHotel Gotthard, Restaurant HYG, Lido
Restaurant, Seerestaurant Lutzelau, Gruppenhaus Mark & Bein, Restaurant Oliv, Seminar-
Hotel Rigi am See, Restaurant RIVA, Hotel Schweizerhof, Kurhaus Seeblick, Kurhaus St.
Otmar, Restaurant ZEE, Wanderlust Guesthouse, Aldoplan AG, Art da Moda GmbH,
Arztpraxis im Weggishof, Auf der Maur Boden Textil Raum GmbH, Auto Zimmermann
Weggis, Backerei-Konditorei Tschumi AG, BaKu Trading GmbH, Bolzern Haas & Partner
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AG, Bortoluzzi Sonnen- und Wetterschutzsysteme GmbH, Boutique Chic GmbH, Boutique
Donna, Brennerei Stalder, Biichler Immobilien-Treuhand AG, Catenazzi Bau AG, Coiffeur
Créative, Consero AG, Dahler Keramik, Die Erfolgszahlen AG, Dr. med. Anne Karin
Eigenmann, Dr. med. Ueli Lang, Drogerie Masiello Droma GmbH, Elektrizitdtswerk Schwyz,
Elektro Zurmuhle AG, E:P Heller, Fahndrich Schreinerei, Franz Tschopp Automobile,
Gebaudetechnik Estermann AG, Geisseler Metallbau, Gemise Kulturen Thomas Zurmtihle,
Geoinfra Ingenieure AG, Gipsergeschéaft Peter GmbH, Hair Design Neubuhl, Hair Salon
Isabella, Heller AG Spenglerei, Hofmann & Inderbitzin GmbH, Hofstetter Gartenbau GmbH,
Holzbau Stalder, Hotel & Gastro Formation, Josef Bosch GmbH, Kaspar Widmer Consulting,
Krieger Immobilien AG, Kurt Zimmermann AG, Kiittel Elektro & EDV-Support GmbH, Kdttel
Josef AG, Linder Architektur GmbH, Luzerner Kantonalbank, Maler Schmid, Malergeschéft
Josef Zangerle, Miwako von Planta GmbH, Mk 3, Muheim Keramik AG, Murer + Gwerder
AG, Park Services AG, Quatagis ahoi, Rigi Goldschmiede, Sail and More, Salon de Beautg,
Schnarwiler AG, Sporri-Treuhand/Immo-Consult, Trekking Team AG, Trimlines Weggis,
viaphysio, VIZUAL Grafik & Code GmbH, Volg Detailhandels AG, Wehren's Backerei-
Konditorei-Café, Zimmermann Bau AG, Josef Arnold, Beatrice Dubendorfer-Weingartner,
Rene und Silvia Felber, Margrit Imgrith, Rita Kaslin, Brigitte Loppacher, Thomas
Lottenbach, Doris und Heinz Major, Stephen Margarito, Felicia Mathis, Pia Ott, Hans
Stirnemann, Andrea Trumpler-Steiner, Helene Zimmermann

Vitznau

See- und Seminarhotel FloraAlpina AG, Restaurant Hinterbergen, Villa Kapellmatt, Neuro
Campus Hotel, Park Hotel Vitznau, Hotel Rigi, Vitznauerhof AG, Aqua Time GmbH,
Bootshafen Vitznau AG, bucher druckmedien ag, Coiffeur Stadelmann, Plattengeschéft
Joller + Bello, Paul Zimmermann + Partner AG, RigiReisen, Stegliméart, Theiler Team GmbH,
Zihlmann Innenausstattung GmbH, Carmen Blaser, Monika und Rony Camenzind, Rita Frei,
Noldi Kattel, Oliver Lauter, Hans Meier, Susanna Parkin-Buschor, Judith Ramseier, Patricia
Schilt-Barth, Frank Schipbach, Sabine Stiefel, Judith Zimmermann

Auswartige
Dinba AG, Hans Felder AG, Kittel Getranke AG, Schatzle AG
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Verwendung der Kurtaxengelder und Gemeindebeitrdge Weggis/Rigi,
Vitznau und Greppen

Verwendung der
2022 Kurtaxengelder

Netto LTAG+ Total
Ertrag | Aufwand | Aufwand WVRT | RigiPlus in CHF

Tourismustaxen/Kurtaxengelder Weggis/Rigi, Vitznau und Greppen | 1‘089'265

Beitrdge Gemeinde Weggis, Vitznau und Greppen 43'000

Beitrdge IG Touristik 52'865

Mitgliederbeitrége 15'270

Ubrigen Einnahmen 0

Ertragsminderungen -7'997

Unterhaltung, Konzerte, Folklore 8035 35'926 27'891 27891
Kooperations- und Leistungsbeitrage LTAG - WVRT 830'000

Kooperations- und Leistungsbeitrdge LTAG/ WVRT — RigiPlus AG 177'817

TI Ertrége 4'590 -4'590 -4'590
Lido-Bus 39'421 19'196 -20'224 -20'224
Personalkosten fur Lido-Bus und Unterhalt 77'648 77'648 77'648
Immobilien 36'230 9'153 -27'076

Beitrdge 2'725 2'725 2'725
Anlagen / Infrastrukturen 18'778 18'778 18'778
allg. Unkosten / Verwaltung 28'451 28'451 28'451
Abschreibungen 15'200 15'200 15'200
a.0. und periodenfremder Aufwand und Ertrag 6580 65176 58596 58596
Total WVRT 1'287'258 | 1'280'071 -7'187

Luzern Tourismus fur WVRT fir Gasteinformation und Animation

Personalaufwand Tourist Information Weggis 234'517 234'517
Dienstleistungszentrum Rigi Rahnen zur Fiihrung der Tl Vitznau 113'553 113'553
Personalaufwand Anteil Leitung Tourist Informationen fur Weggis 46'892 46'892
Personalaufw. Anteil Online und Kommunikation fiir WVR 44'640 44'640
Personalaufw. Anteil Produkte und Content fiir WWR 28'812 28'812
Personalaufw. Direktion, Administration/Buchhaltung, ICT fir WVR 45'060 45'060
Miete/Strom/Reinigung/Unterhalt 29'140 29'140
Betriebskosten TI Weggis inkl. ICT Verbindung 15'893 15'893

Anteil an IT und Telefonie Servicedienstleistungsvertrag 10'974 10'974

Ubriger Verwaltungsaufwand und Abschreibungen 9'486 9'486
Unterstitzung Anldsse WVRT 42'831 42'831

Enjoy WVR 50'000 50'000
Qualitdtsmanagement ISO9001; 1ISO14001 1'258 1'258

Anteil an Informationsmaterial fir Gaste, Produkte, Content, Anlasse,

Kooperationen 195'059 195'059

Anteil an Informationen und Tools sowie Kommunikation 48'339 48'339

Waren und Dienstleistungen Tourist Informationen Weggis 254'463 206'383 -48'080 -48'080

Aufwand LTAG fur WVRT 868374 868'374

RigiPlus AG

Aufwand touristische Dienstleistungen / Einrichtungen / Admin. -3'000 | 232'139 235'139 235'139
Verwendung Kurtaxengelder WVRT, LTAG und RigiPlus AG 204'474 1 1103'513 | 1°307'987
Ertrag Kurtaxengelder Weggis/Rigi, Vitznau und Greppen 1‘089'265
Unterdeckung Vorjahre 158'801
Unterdeckung Kurtaxengelder -377'523
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Weggis Vitznau Rigi Tourismus

Bilanz per 31. Dezember
AKTIVEN (Werte in CHF) 2022 in% 2021  in%
Flissige Mittel 318'994.37 ¢ 38.4% | 368°616.08 42.0%
Kasse 5747.35 8'006.95
Postkonto 17'565.70 17°503.05
Banken 295'681.32 343'106.08
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 69'949.45: 8.4%| 48'829.70! 5.6%
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 80'949.45 51'829.70
Delkredere -11'000.00 -3'000.00
Ubrige kurzfristige Forderungen 0.00{ 0.0% 178.90{ 0.0%
Ubrige Debitoren 0.00 178.90
Vorréte 1.00; 0.0% 1.00{ 0.0%
Aktive Rechnungsabgrenzungen 16'694.60 | 2.0%| 19'391.30! 2.2%
Umlaufvermégen 405'639.42; 48.8% | 437°016.98 49.8%
Finanzanlagen 56'300.00 6.8% | 56°300.00: 6.4%
Sachanlagen 368'604.00; 44.4% | 383°804.00 43.8%
Mobile Sachanlagen 4.00 4.00
Immobile Sachanlagen 368'600.00 383'800.00
Anlagevermégen 424'904.00{ 51.2% | 440°104.00 50.2%
Total Aktiven 830'543.42 | 100.0% 877°120.98 | 100.0%
PASSIVEN (Werte in CHF) 2022 in % 2021 in %
Kurzfristiges Fremdkapital 565'146.13 | 68.0% | 618’910.36: 70.6%
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 214'907.59 218'686.28
Ubrige kurzfristige Verbindlichkeiten 73'871.08 29'822.13
Passive Rechnungsabgrenzungen 276'367.46 370'401.95
Fremdkapital 565'146.13{ 68.0% | 618°910.36: 70.6%
Eigenkapital am 01.01. 258'210.62 248'752.85
Jahresgewinn 7'186.67 9'457.77
Eigenkapital am 31.12. 265'397.29{ 32.0% | 258’210.62 29.4%
Total Passiven 830'543.42 { 100.0% | 877°120.98 | 100.0%
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Weggis Vitznau Rigi Tourismus

. Budget Abschluss Abschluss Budget
ERFOLGSRECHNUNG (Werte in CHF) 2022 2022 2021 2023
Unterhaltung, Konzerte, Folklore 10°000.00 8'035.42 0.00 4'000.00
Tourist-Information 3'000.00 4'589.62 3'806.71 3'000.00
Lido-Bus 25°000.00 39'420.60 32'077.07 25°000.00
Sport und Immobilien 35°000.00 36'229.81 35’975.57 30°000.00
Beitrage 105°000.00 111'134.64 112°'659.61 46’000.00
Tourismustaxen 980°000.00 1'089'264.90 1°084’383.10 770°000.00
- Tourismustaxen Weggis + Vitznau 820°000.00 911'447.80 903621.40 610°000.00
- Tourismustaxen Rigi 160°000.00 177'817.10 1807761.70 160°000.00
Ubrige Einnahmen 1°000.00 0.00 0.00 0.00
Ertragsminderungen -2’000.00 -7’997.41 -400.40 -2’000.00
Nettoerldse aus Lieferungen und
Leistungen 1°157°000.000 1'280'677.58 1°268°501.66 876°000.00
Personalaufwand 90°000.00 77'648.08 66°622.93 50°000.00
Bruttoergebnis 1°067°000.00 1'203'029.50 1°201°878.73 826’000.00
Unterhaltung, Konzerte, Folklore 30°000.00 35'026.18 7'065.76 37°000.00
Kooperations- und Leistungsbeitrage 935’000.00 1'007'817.10 1'092'761.70 682’000.00
- Luzern Tourismus AG 775°000.00 830'000.00 912°000.00 522°000.00
- RigiPlus AG 160°000.00 177'817.10 1807761.70 160°000.00
Lido-Bus 20'000.00 19'196.36 23'294.35 20°000.00
Sport und Immobilien 15°000.00 9'153.48 7'776.59 3’000.00
Beitrage 2'700.00 2'725.00 2'725.00 2'700.00
Anlagen / Infrastrukturen 18°000.00 18'777.59 18'392.38 15'000.00
Allg. Unkosten / Verwaltung 23'000.00 25'181.03 20'726.20 23°000.00
Ubriger betrieblicher Aufwand 1°043’700.00 1'118'776.74 1°172°741.98 782°'700.00
Betriebliches Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibungen 23’300.00 84'252.76 29’136.75 43’300.00
Abschreibungen 14°000.00 15'200.00 16°119.00 13°000.00
Betriebliches Ergebnis vor Zinsen und
Steuern 9’300.00 69'052.76 13’°017.75 30’300.00
Finanzertrag 0.00 0.00 0.00 0.00
Finanzaufwand 1’500.00 2'132.90 2'524.43 1’500.00
Finanzerfolg 1°500.00 2'132.90 2'524.43 1°500.00
Betriebliches Ergebnis vor Steuern 7’800.00 66'919.86 10°493.32 28’800.00
Ausserordentlicher Ertrag 0.00 -6’580.00 0.00 0.00
Ausserordentlicher Aufwand 0.00 26'875.99 0.00 20'000.00
Periodenfremder Aufwand 0.00 38'300.00 0.00 0.00
Jahresergebnis vor Steuern 7’800.00 8'323.87 10°493.32 8’800.00
Direkte Steuern 1°000.00 1'137.20 1°035.55 1°000.00
Jahresgewinn 6’800.00 7'186.67 9’457.57 7°800.00
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Weggis Vitznau Rigi Tourismus

Anhang zur Jahresrechnung 2022

1.

1.1

2.2

2.3

2.4

25

Angaben Uber die in der Jahresrechnung angewandten Grundsétze

Die vorliegende Jahresrechnung vom Verein Weggis Vitznau Rigi Tourismus mit Sitz in Weggis, wurde
gemass Vorschriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel Uber die kaufmannische Buch-
fuhrung und Rechnungslegung des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt.

Die Rechnungslegung erfordert vom Vorstand Schatzungen und Beurteilungen, welche die Hohe der
ausgewiesenen Vermégenswerte und Verbindlichkeiten sowie Eventualverpflichtungen im Zeitpunkt der
Bilanzierung, aber auch Aufwendungen und Ertrage der Berichtsperiode beeinflussen kénnen. Der Vor-
stand entscheidet dabei in eigenem Ermessen uber die Ausnutzung der bestehenden gesetzlichen Be-
wertungs- und Bilanzierungsspielrdume. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass zur Sicherung des dauernden
Gedeihens des Tourismusvereins die Mdglichkeit zur Bildung von stillen Reserven wahrgenommen wird.

Bewertungsgrundsétze

Flissige Mittel

Der Kassenbestand, das Postkonto und die Bankkonten sind nominal in CHF bewertet.

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie die tbrigen kurzfristigen Forderungen werden
zu Nominalwerten ausgewiesen. Das Delkredere wird auf Grund von Einzelwertberichtigungen und

einer Pauschalwertberichtigung gebildet.

Sachanlagen

Die Sachanlagen werden mit den steuerlich zulassigen Abschreibungsséatzen vom Buchwert abge-

schrieben. Es wurden keine Sofortabschreibungen vorgenommen.

Angaben und Erlduterungen zu Positionen der Bilanz und Erfolgsrechnung

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen (Werte in CHF) 2022 2021
Kanton Luzern / Beherbergungsabgaben 165'503.50 165160.50
Gemeinde Weggis / Hallenbadbeitrage 41°471.84 40'676.43
Ubrige Kreditoren 7'932.25 12849.35
Total 214'907.59 218'686.28
Verbindlichkeiten gegentber Vorsorgeeinrichtungen (Werte in CHF) 2022 2021
AXA Winterthur 0.00 0.00
Passive Rechnungsabgrenzungen 2022 2021
LTAG / Abgabe Leistungsvereinbarung und Resorttax 258'697.46 343281.95
Buchhaltung und Revision 16‘000.00 16'000.00
Ubrige Kreditoren 1'670.00 11'120.00
Total 276'367.46 370'401.95

Einnahmen Tourismustaxen / Aufwand Kooperations- und Leistungsbeitrag RigiPlus AG

Seit 01.01.2013 hat die neue Destinations- und Vermarktungsorganisation RigiPlus AG ihren operativen
Betrieb aufgenommen, um die Rigi und ihre Leistungstrager bei ihren Zielgruppen optimal zu positionie-
ren. Mit der neuen Leistungsvereinbarung mit der RigiPlus AG wurde geregelt, dass ab dem 01.01.2015
nur noch eine Organisation als Ansprechpartner auf der Rigi auftritt und die Kurtaxeneinnahmen der
Rigi direkt an RigiPlus weitergeleitet werden. Im Gegenzug verpflichtet sich die RigiPlus, die Kurtaxen-
einnahmen gemass kantonalem Tourismusgesetz zur Unterstiitzung von touristischen Einrichtungen,
Veranstaltungen und Dienstleistungen, die Uberwiegend im Interesse der Géste liegen, auf der Rigi ein-
zusetzen. RigiPlus Gbernimmt im Auftrag von WVRT und Luzern Tourismus die Fihrung und den Be-
trieb der touristischen Informations- und Verkaufsstelle auf Rigi Kaltbad (Tourist Information), die
Sicherstellung der Gastebetreuung und des Gasteprogramms, die Unterstiitzung von Anlassen &
Events, die Pflege von touristischen Infrastrukturen, die Uberwiegend im Interesse der Gaste sind.

Aufwand Kooperations- und Leistungsbeitrag LTAG

Mit Blick auf das Inkrafttreten des neuen Tourismusgesetzes auf den 01.01.2010 und die damit inizierte
Entwicklung einer schlagkréaftigen Destinationsmanagement-Organisation (DMO) wurde der Kooperati-
onsvertrag mit der Luzern Tourismus AG (LTAG) abgeschlossen. Im Vertrag wurde geregelt, dass der
Verein Weggis Vitznau Rigi Tourismus nach Finanzierung der beim Verein verbliebenen Aufgaben wie
Kurorchester, Lidobus, Unterhalt der Anlagen, vertragliche Amortisationen etc. den Uberschissigen Be-
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2.6

10.

trag zur Finanzierung der vertraglichen Aktivitaten (strategische und operationelle Vermarktung der
Tourismusdestination, Fihrung und Weiterentwicklung der Marke LUZERN und der Submarke Weggis
Vitznau Rigi, internationales und nationales Marketing in den definierten Zielmarkten / Géasteziel-
gruppen, Qualitdtsmanagement, Fihren und Betreiben der Tourist Informationen und Durchfiihrung von
Uberregional wirkenden touristischen Events) an die LTAG weitergeleitet wird. Der Beitrag an die LTAG
beinhaltet nebst Kurtaxengeldern auch Finanzmittel wie z.B. IG-Beitrage zur Finanzierung von Marke-
tingkampagnen fur WVR. Die Abgabe fir die Leistungsvereinbarung betrug im Jahr 2022 CHF 830’000
(Vorjahr CHF 912'000).

Die Gemeinde Vitznau hat per 31.12.2022 die Vereinbarung mit Weggis Vitznau Rigi Tourismus gekin-
digt. Damit Vitznau weiterhin in die DMO eingebunden ist und von den bisherigen Leistungen der LTAG
profitieren kann, haben die LTAG und die Gemeinde Vitznau fiir das Jahr 2023 eine Ubergangs-
Leistungsvereinbarung getroffen. Die Zielsetzung dabei ist, dass per 1.1.2024 die Gemeinden Vitznau
und Weggis eine einheitliche Leistungsvereinbarung direkt mit der LTAG eingehen werden. Die Ver-
handlungen dazu werden im Verlauf des Jahres 2023 gefihrt.

Tourismustaxen Rigi / Leistungsbeitrag RigiPlus AG

Im Jahre 2015 wurden die Tourismustaxen Rigi als durchlaufende Posten als Leistungsbeitrag direkt an
die RigiPlus AG weitergeleitet. Die Gemeinde Weggis hat den Bezug der Tourismustaxen an den Ver-
ein Weggis Vitznau Rigi abgetreten. Auf Verlangen der Gemeinde Weggis, die die Verwendung der
Tourismustaxen gemass kantonalem Tourismusgesetz Uiberwacht, sind die Tourismustaxen und der
Leistungsbeitrag jeweils in der Erfolgsrechnung von WVRT brutto zu zeigen.

Leasingverbindlichkeiten (Werte in CHF) 2022 2021
Keine 0.00 0.00
Nettoaufldsung stiller Reserven (Werte in CHF) 2022 2021
Wesentliche Nettoauflésung stiller Reserven 0.00 0.00

Anzahl Mitarbeiter

Die Anzahl der Vollzeitstellen im Jahresdurchschnitt lag im Berichtsjahr sowie im Vorjahr unter 10.

Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Anléasslich der Informationsveranstaltung vom 19.01.2023 orientierte der Projektausschuss der drei Ver-
eine Weggis Vitznau Rigi Tourismus, Hotelierverein Weggis Vitznau Rigi und Wirteverein Ubersee (iber
die geplante Zusammenfihrung der drei Vereine. Die drei Vereine setzen sich fur einen starken Touris-
mus in den Seegemeinden ein. Durch die Zusammenfihrung haben sie die Absicht, die Krafte weiter zu
bindeln und mit einer gemeinsamen Stimme aufzutreten. An der ndchsten Generalversammlung sollen
die Mitglieder Gber die neue Struktur abstimmen kénnen. Samtliche operativen Aufgaben werden mit

einer neuen Leistungsvereinbarung an die LTAG ubertragen und die Immobilien sollen verkauft werden.

Burgschaften, Garantieverpflichtungen und Pfandbestellungen gegeniiber Dritten

Solidarhaftung mit der Gemeinde Weggis fur das vom Volkswirtschaftsdepartement des Kantons Luzern
gewahrte Investitionsdarlehen von CHF 187'500 zu Gunsten der Bootsvermietung Central Weggis
GmbH. Das Garantieversprechen erlischt mit der vollstdéndigen Rickzahlung per 31.12.2023. Pro Jahr
mussen CHF 7'500 amortisiert werden. Per Ende Jahr 2022 betrug das Darlehen noch CHF 7'500 (Vor-
jahr CHF 15'000).

Solidarhaftung

Der Verein Weggis Vitznau Rigi Tourismus bildet zusammen mit der Luzern Tourismus AG eine MWST-
Gruppe. Der Verein Weggis Vitznau Rigi Tourismus haftet solidarisch fur die Verbindlichkeiten ihrer
MWST-Gruppe.

Budget

Das Budget ist nicht Gegenstand der Prifung durch die Revisionsstelle.

Ausserordentlicher Aufwand / Ertrag + Periodenfremder Aufwand

Beim Ausserordentlichen Aufwand / Ertrag handelt es sich um die Kosten der Projektleitung und die
Liegenschaftsbewertungen bzw. um die anteiligen Kosten der beiden zu ibernehmenden Vereine. Bei
den Periodenfremden Kosten handelt es sich um die Nachzahlung von Pauschalkurtaxen fur die Jahre
2015 bis 2021 der Vitznauer Objekte, welche sich im Rigigebiet (RigiPlus AG) befinden. Diese wurden
in den vergangenen Jahren versehentlich nicht mit RigiPlus AG abgerechnet.
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Bericht der Revisionsstelle

zur eingeschrankten Revision an die Generalversammlung der

Weggis Vitznau Rigi Tourismus
Weggls

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrachnung (Bilanz, Erfolgsrachnung und Anhang) der Weggis Vitznau Rigi Tou-
rismus fir das am 31. Dezember 2022 abgeschlossene Geschaftsjahr geprift.

Fiir die Jahresrechnung ist der Vorstand verantwortlich, wahrend unsere Aufgabe darin besteht, die Jahresrechnung zu
prifen, Wir bestatigen, dass wir die gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhangigkeit erfiillen,

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschrankten Revision. Danach ist diese Revision so zu
planen und durchzufiihren, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrechnung erkannt werden. Eine einge-
schrénkte Revision umfasst hauptsachlich Befragungen und analytische Prifungshandiungen sowie den Umstanden
angemessene Detailprifungen der beim gepriften Veresin vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind Prifungen der be-
trighlichen Abldufe und des intermen Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Prifungshandlungen zur Aufde-
ckung deliktischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstisse nicht Bestandteil dieser Revision,

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen missten, dass die Jahres-
rechnung nicht dem schweizerischen Gesetz und den Statuten entspricht.

PricewaterhouseCoopers AG

S~ C,M

Valentin Studer Carmen Stocker

Zugelassener Revisionsexperte Zugelassene Revisionsexpertin
Leitender Revisor

Luzem, 08, Marz 2023

Beilage:

* Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang)

PricewaterhouseCoopers AG, Robert-Ziind-Strasse 2, Postfach, 6002 Luzern
Telefon: +41 58 792 62 00, www.pwe.ch

PricewalerhauseCoopars &G sl Mitglied eines globalen Metowerks von rechilich sebstindigen und woneinander tnabhangigen Gasalischafien
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Herzlichen Dank

Herzlich bedanken mdchten wir uns bei den Gemeinden Greppen, Vitznau und Weggis,
allen Vereinen, Gruppen, Unternehmen und Privatpersonen, die sich flr den Tourismus
einsetzen und bei der gesamten Bevdlkerung unserer Ferienorte. Besondere Anerkennung
gebuhrt:

- Mitgliedern von Weggis Vitznau Rigi Tourismus

- Vorstandsmitgliedern von Weggis Vitznau Rigi Tourismus

- Gemeindeprasidenten und Gemeinderaten von Weggis, Vitznau und Greppen

- Mitarbeitern von Weggis Vitznau Rigi Tourismus

- Luzern Tourismus

- Hotelier-, Wirte- und Gewerbevereinen Weggis und Vitznau

- IG-Touristik

- Ferienwohnungsvermietern, Hoteliers und Wirten

- RIgiPlus AG

- Rigi Bahnen AG

- Korporationen Weggis und Vitznau

- katholischen und reformierten Kirchgemeinden

- Landwirten und den Sennengesellschaften

- Polizei Weqggis

- Verkehrsgruppe Weggis

- IG Rigi

- Pro Rigi

- Genossenschaft Gratalp-Skilift

- Verein Festung Vitznau

- Regionalmuseum

- ORIGInale

- Gartnern fur die kompetente Pflege der herrlichen Anlagen

- Werkhof-Teams der Luzerner Seegemeinden

- all unseren grossen und kleinen Sponsoren

- allen, die nicht namentlich erwahnt wurden und sich fur den Erhalt und die Férderung der
hohen Lebensqualitat in unserer Ferienregion einsetzen
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